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Propagandas de Divulgacio dos Programas da EJA:
representagoes sobre educa¢io permanente

ao longo da vida e para todos

Lilian Pacchioni Pereira de Sousa'!

Introdugao

H4 muitos aspectos abordados em pesquisas, nas mais variadas
dreas do conhecimento, quanto ao papel exercido pelos meios de
comunicagio social no cotidiano. Nesse campo, especialmente os estudos
da midia, que dizem respeito as representagoes da realidade social
construidas por parte dos individuos, compdem um rico acervo de
pesquisas sobre a influéncia das representagdes sociais no comportamento
da sociedade no 4mbito cultural, politico, social, religioso e econdémico,
com especial aten¢do as condicionantes e determinantes sociais que
orientam a interpretagio do contetido mididtico por parte da audiéncia.
Sabe-se que os meios de comunicagio tém influéncia na determinagao de

comportamentos dos individuos.

Os estudos sobre a midia globalizada possibilitam considerar que

os meios de comunicagio tém importante papel no mundo da cultura e
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das representagdes (IANNI, 2000). J4 entre os mais recentes e no contexto
da América Latina, Martin-Barbero (2003) nos apresenta reflexoes sobre
os estudos da recep¢ao do conteido da midia e a midiatizacdo da vida
social, apontando que a comunicagio deve ser concebida como uma
prética social, considerando o importante papel da cultura no processo de
media¢des ¢ no modo pelo qual os produtos mididticos sao entendidos
pelos sujeitos que recebem as mensagens, as assimilam e as incorporam a

vida cotidiana.

Tao complexa quanto a influéncia que exerce sobre as pessoas ¢é a
constitui¢ao fundante do aparato de comunicagio, o que envolve aportes
teéricos de matizes diversos e visdes de mundo e de sociedade. Nesse
sentido, podemos destacar no campo da Epistemologia Genética a maneira
como os sujeitos constroem o conhecimento a partir das transmissoes
sociais por parte da midia, sendo que a perspectiva construtivista de Piaget
(1971) nos direciona a um olhar para a a¢io do préprio sujeito a tomada
de consciéncia de comportamentos, condutas e nogdes dos fendmenos que
envolvem suas relagbes sociais a partir da mensagem transmitida e

compartilhada pela midia.

Sobre as possibilidades e limites da midia na drea da educagao,
parece estabelecido que a utilizagio das Tecnologias da Informacio e
Comunica¢do na Educagao, segundo o matemdtico Papert (1994),
proporcionam um ambiente de aprendizagem no qual os alunos interagem
com seus objetos de pesquisa em projetos, atribuindo ao computador o
papel central nesta dinimica. Seu constructo sobre a Teoria
Construcionista e a ideia de espiral de aprendizagem foi influenciado
inicialmente pelas pesquisas de Piaget as quais versam que os sujeitos
constroem seus conhecimentos a partir da intera¢do com o meio fisico e
social, tendo como base aquilo que jd conhece. Os limites apontados nesta

perspectiva referem-se a reducio do saber cientifico ao senso comum; por
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outro lado, os sujeitos reflexivos saberdo lidar com tal desafio, tendo as
midias como protagonistas neste contexto, por meio de seus aparatos
tecnoldgicos, sobretudo digitais, ganhando espaco e trazendo um novo
olhar para as culturas escolares resistentes as mudancas. Martin-Barbero
(2014), sobre a influéncia da midia na educagio, nos revela que a reflexao
maior ndo deve centrar-se no papel dos meios de comunica¢io, mas na
postura adotada pelo sistema educacional para formar pessoas capazes de
filtrar as informagdes importantes dentro deste complexo processo

comunicativo.

Consideramos ser de grande relevincia as discussoes sobre o
cuidado especial com a recep¢ao do conteddo mididtico que estd sendo
veiculado, sobretudo porque os meios de comunicagio social sio
importantes institui¢des envolvidas no processo de transmissio de
conhecimentos. Virios sdo os estudos sobre recepgao e mediagio por parte
da midia em vdrios aspectos, desde como o discurso ideoldgico, divulgado
pelos veiculos de comunicagio, sobretudo o do noticidrio, atendem apenas
aos interesses de classes hegeménicas e dominantes, como o aparato
mididtico pode contribuir enquanto estratégias pedagdgicas, até a forte
influéncia, na sociedade capitalista, da publicidade comercial que,
utilizando-se de estratégias de sedugio, estimula a adesio de novos

comportamentos ¢ a elevados niveis de consumo de produtos e servicos.

Até aqui, os multiplos olhares sobre os estudos da influéncia dos
meios de comunicagao social na sociedade, nos leva a considerar que o
processo comunicacional vai além do esquema emissor, receptor e
mensagem, e vai muito mais além do que apenas considerarmos a evolugio
tecnolégica no aperfeicoamento dos aparatos tecnolégicos dos meios,
principalmente a passagem do modelo analdgico para o digital, como
limites para problematizarmos sobre os aspectos envolvidos nos estudos

mididticos. Tais abordagens se fortalecem e inspiram novas investigagoes,
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porém, neste estudo ndo pretendemos nos aprofundar em uma ou outra
abordagem a respeito da recep¢ao das transmissoes sociais por parte da
midia, nem tampouco desconsiderar os estudos ja produzidos no campo
da recep¢io da midia, mas nos concentraremos efetivamente na

mensagem.

Considerando a comunica¢do como sendo instrumento de
transmissao de mensagens, percebe-se que a comunica¢io de massa tem
funcao educativa uma vez que grande parte dos conhecimentos
indispensdveis a vida, como as informagées sobre satde, politica, economia
e cultura chegam as pessoas de forma mediada. Contudo, pela relevancia
que tem no cotidiano da sociedade, a andlise do contetido da midia se torna
um fator importante, uma vez que a midia estd presente em muitos
aspectos da vida cotidiana, por isso a importincia em compreendermos
como ela atua, produz significados e como estes sio produzidos e

compartilhados.

Desse modo, o presente estudo dedica-se a analisar as mensagens
divulgadas pela midia sobre o programa de Educagio para Jovens e Adultos
(EJA) propondo o seguinte questionamento: em que medida os elementos
que configuram as ideias presentes nos andncios sio realmente
representagoes do verdadeiro papel e funcio da EJA enquanto Educacio

Popular, com fung¢ao permanente na sociedade e para todos?

Segundo as Diretrizes Curriculares Nacionais para a Educacio de
Jovens e Adultos, Resolugao CNE/CEB n° 1/2000 (BRASIL, 2000), a EJA
¢ uma modalidade de educagao bdsica que assume a concepgao reparadora,
envolvendo ideias de reparagio de um direito negado, de equidade,
alteridade, diferenca, qualificagao, portanto, e, principalmente, instituida
constitucionalmente para, nestes parimetros, a Educagio ser concebida
como direito social, humano, publico e subjetivo. Avangamos para o

século XXI, imersos em um contexto de vida em sociedade totalmente
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permeado pela tecnologia, porém, ainda constatamos marca superior a 11
milhoes de analfabetos (BRASIL, 2020); pessoas de 15 anos ou mais que
nao sabem ler nem escrever, pelo critério do IBGE, e ainda assim os dados
escancaram e acentuam as desigualdades no pais, sobretudo, porque o
analfabetismo tem cor, isto é, a maioria dos individuos analfabetos ¢ de cor
preta ou parda (8,9%); recrudesce também entre os mais pobres; e
localizagio, ou seja, a maioria se concentra na regiao Nordeste (13,9%). A
respeito das imagens dos estudantes utilizadas nas propagandas dos
programas da EJA observamos que em nada representam este perfil

demografico apresentado nesta dltima pesquisa do IBGE.

Por certo, a real fun¢ao do programa de EJA deveria envolver a
nogao de formacio geral e ampla, na concep¢io de omnilateralidade, de
modo a estar relacionada ao pressuposto segundo o qual, por meio da EJA,
no contexto amplo de um processo histérico de conquista da igualdade
entre os seres humanos, se torne possivel a ressignificacio dos processos de
ensino e de aprendizagem por meio dos quais os sujeitos se produzem e se
humanizam, ao longo de toda a vida. E urgente a necessidade de se
repensar o modelo de educac¢do e sua postura ante ao sistema capitalista.
Dai, “Pode-se dizer que, desde Aristételes, a educagio tem sido entendida
como permanente, integral, e que se dd ao longo de toda a vida. Este é um
principio basico da pedagogia e existe praticamente em todas as culturas”
(GADOTTI, 2016, p. 50). No entanto, o direito a educa¢io nio é
plenamente reconhecido, consolidando um quadro de exclusio cuja base
de sustentagio ¢ a miséria absoluta e a negagao do acesso aos bens culturais
fundamentais para a superagao do estado de alienacio cultural de grande

contingente da populagio.

Vivemos em uma sociedade capitalista, periférica e dependente na
qual prevalece o valor prético do cédigo escrito, produzindo para muitos

uma visao bindria de saber ler e escrever versus ndo saber ler e escrever ou
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saber fazer contas versus ndo saber fazer contas. Desta maneira, para os
cidaddos que nao tiveram a oportunidade de frequentar a escola, a
apropriacao ou nao deste cédigo compreende a tnica forma de obter a
cidadania por meio da educagio; porém, ainda recorrem 2 escola apenas
como uma oportunidade de melhorarem de vida, na concep¢io econdmica
e capitalista. E irrefutdvel que conceber a ideia de escola apenas como uma
oportunidade para inser¢io no mercado de trabalho, visio esta assumida
nas ideologias neoliberais, cremos ser uma concep¢io demasiadamente

simplista e rasa sobre o verdadeiro sentido do que seja educagio.

Nas palavras de Lima (2016), é predominante a concepgao de
educagio subordinada 4 ideia de economia no capitalismo especialmente a
empregabilidade, empreendedorismo e competitividade. Paradoxalmente,
vivemos em uma sociedade na qual 14 milhées de cidadaos nao conseguem
emprego fixo, estando a maioria deles situada no segmento de pouco ou
nada escolarizados, atuando na economia informal e dependendo de
poh’ticas sociais emergenciais para sobrevivéncia. Por certo, nio se resolve
o problema do analfabetismo e da baixa escolarizagio apenas colocando os
sujeitos na escola. A solu¢ido do problema exige o desenvolvimento de
reformas multiestruturais na organizagio da sociedade brasileira, atrelado
a politicas putblicas que pensam a educagio escolar, sobretudo, para jovens
e adultos, nao no sentido apenas de escolarizagio, mas como uma formagio
emancipadora, cultural e socialmente referenciada em todas as suas

dimensoes.

De forma geral, os programas de EJA sao dirigidos a instituigoes
de ensino que organizam estes cursos de maneira presencial ou
semipresencial com o objetivo de fornecimento de certificados de
conclusao de etapas da educacio bdsica. Necessita ser uma proposta de
educacio a fim de oportunizar o desenvolvimento sustentivel da

sociedade; o programa pode e deve contribuir nesta dire¢io, e nao apenas
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ser identificado na perspectiva da educacio formal que precise se adequar
aos moldes do mundo do trabalho no sistema capitalista. E fato que,
“Contudo, dentro de seus limites, a educagio escolar possibilita um espago
democrdtico de conhecimento e de postura tendente a assinalar um projeto
de sociedade menos desigual” (BRASIL, 2000, p. 7).

Por isso, o estudo percorreu pontos de relevancia sempre buscando
pardmetros no objeto principal a ser problematizado referindo-se ao
contetdo das mensagens divulgadas nas campanhas sobre o programa de
Educagio para Jovens e Adustos e a representacio de “Educacio Para
Todos ao Longo da Vida” e “Educagao para o Mercado de Trabalho” neste

discurso.

A abordagem da pesquisa foi de natureza qualitativa, tendo como
procedimento investigativo a andlise temdtica do conteddo da midia
proposta por Laurence Bardin (2000). O corpus de pesquisa foi constituido
pelas publicagoes na internet para divulgar o Programa da EJA,
compreendendo, em particular, a andlise do conteido das postagens
divulgadas entre 2017-2020.

As imagens foram adaptadas para preservar a identidade dos
anunciantes. Utilizamos a regra de pertinéncia na qual consideramos que
os documentos avaliados sio adequados enquanto fontes de informagio,
correspondendo aos objetivos da pesquisa. Foi escolhida uma amostra de
materiais por conveniéncia e disponibilidade sendo todos pesquisados por

meio de sistemas de busca Google e Google Académico.

129



A Educagio e todas as suas dimensées

Tendo em vista que, ao analisar as informagoes publicadas nos
meios de comunicagio sobre os programas da de EJA, em comparagao com
as Diretrizes Curriculares Nacionais para a Educagao de Jovens e Adultos
na qual contam trés func¢oes principais do programa: Fun¢io Reparadora,
Fun¢io Equalizadora e Fun¢io Permanente, o que mais se observa nos
andncios das institui¢oes que oferecem o programa, é um discurso pautado
na visio mercantilista da educagio, na qual a instrumentalizagio
intelectual dos seres humanos responderia apenas as exigéncias do mundo
capitalista promovendo novas inser¢des no mercado de trabalho, indo mais
ao encontro da premissa de que os programas de EJA respondem a uma
Fung¢io Compensatéria do Estado para aqueles que, por algum motivo,

nao frequentaram a escola.

Fundamentando-se nos principios de igualdade, liberdade e
cidadania, o Conselho Nacional de Educagio institui que a EJA passe a
adquirir uma Fungdo de Reparagio. As estatisticas oficiais mostravam dados
relacionados a extrema desigualdade com relacao ao acesso a educagao,
resultante de rafzes de ordem histérico-social onde apenas alguns
segmentos sociais da populacio, elites dirigentes, financeiramente
privilegiadas e brancas tinham acesso a educagio formal, 2 leitura e escrita.
Enquanto Fungio Equalizadora, a EJA passa a abranger mais segmentos
como trabalhadores de servicos gerais, donas de casa, imigrantes,
aposentados e encarcerados, proporcionando igualdade de oportunidades
a estes cidaddos que nio conseguiram permanecer na escola. A Fungdo
Permanente, consideramos ser a mais significativa de todas as fungoes,
tendo em vista o cardter da universalidade do direito 2 educacio em
qualquer fase da vida, criangas, jovens, adultos, e idosos, tém o direito de

frequentar a escola e a se desenvolverem plenamente.
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O oferecimento  dessas oportunidades no ambito das
obrigatoriedades legais propicia condigoes de incluir todos os cidadaos
brasileiros na escolaridade e, acima de tudo, importa salientar a necessidade
de se repensar priticas pedagdgicas que estejam em consonincia com as

necessidades e demandas dos alunos da EJA.

Institui¢des tanto publicas quanto privadas que oferecem os
programas de EJA necessitam comunicar aos interessados o oferecimento
de vagas para os cursos e este processo de divulgacio pode se dar por
diferentes meios de comunicagio. Sabe-se que as organizagdes se utilizam
de diferentes estratégias mididticas para se comunicarem com seus ptblicos

de interesse.

O processo comunicacional pode se dar mediante uma
multiplicidade de meios: jornais, publicidade em TV, boca a boca e
internet, esta Ultima bastante utilizada pelas empresas, em especial o uso
de redes sociais, porque possui, entre outras caracteristicas, as informa(;c’)es

em tempo real, e a interatividade entre emissor e destinatdrio.

No presente estudo, nos apropriaremos do termo “midia de
massa”, a partir da ideia de que esta se constitui como instrumentos de
reprodugio do Estado, assim como a escola, fazendo uma correlagao com
os estudos amparados por teorias critico-reprodutivistas que consideram as

institui¢oes educativas como lugar de reproducao da forca de trabalho, ou

seja, aparelhos ideolégicos de estado (SAVIANI, 20006).

Prosseguindo nesta perspectiva a midia de massa se configura como
transmissora de ideologias dominantes nas entrelinhas de seus contetdos,
através dos quais, circulam formas de pensamentos hegemonicos. Para
Bordieu (2000) as ideologias presentes no contetido da midia se expressam
por meio de sistemas simbdélicos que constroem a realidade que moldam

os sentidos do publico receptor por parte daqueles que a controlam.
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Baseando-se nesta ideia, Figueiredo (2007) nos traz que “Tais ideologias
da classe dominante acabam por formar uma rede de representacoes,
regras, valores e imagens que sustentam aquilo que compreendemos como

realidade” (FIGUEIREDO, 2007, p. 13).

Consideramos ser necessdria uma reflexio a respeito da relagio de
poder e meios de comunicagio de massa para assim compreendermos
como as classes dominantes do Estado utilizam-se da midia para transmitir
contetdos simbdlicos especificos. Embora o contexto de andlise seja a
midia internet, na qual se é possivel haver a possibilidade de interagdo um
pouco mais democritica entre produtor e receptor e na qual o sujeito se
coloca como produtor de conteddo, ainda nio hd total autonomia dos
sujeitos por completo no processo comunicacional, uma vez que
dependem de aparatos tecnolégicos de acesso que demandam custos e
ainda que os sistemas de informagdo para alguns acessos sao controlados
por agéncias reguladoras assim como na televisao aberta, rddios e jornais

impressos.

O corpus deste estudo foi constituido pelas postagens divulgadas
nas redes sociais da campanha, o que permitiu a contribuigio para uma
investigagio acerca das estratégias de comunicagio utilizadas pelas
instituicoes escolares para divulgagao dos programas de EJA. O recorte
temporal 2017-2020 se justifica pelo fato de nos orientarmos pelo material
encontrado nas pesquisas em sites de busca. Pressupomos, a partir da
andlise das propagandas de divulgacio do programa de EJA, haver uma
preponderincia de ideias equivocadas sobre o perfil do estudante, e sobre

o que realmente venha a ser a fun¢io da Educagao de Jovens e Adultos.

As propagandas quase em sua totalidade nio sao inclusivas, as
imagens sdo de pessoas brancas, em sua maioria, jovens. Ademais, as ideias
apresentadas nos discursos estdo, em sua maioria, associadas apenas a

conquista da possibilidade de acesso a uma educagio Unica e
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exclusivamente formal que possa possibilitar a de inser¢ao dos individuos
no mercado de trabalho. Nao considerando a educacio informal como

forma de “Educagio para todos ao longo da vida”.

A anilise do contetdo das divulgagoes dos programas de EJA

A anilise de contetido se refere a um método das ciéncias humanas
e sociais destinado a investigagdo de fendmenos por meio de um conjunto
de técnicas que a constituem e, neste artigo, utilizou-se a técnica da
categorizacio, cujo método se consolidou nos Estados Unidos na primeira
metade do século XX, se opondo 2 antiga técnica de anilise de texto
considerada subjetiva e sem sistematizacdo. A maioria dos estudos
investigava o conteudo e a frequéncia dos temas abordados nos meios de
comunicagio de massa. E possivel, por meio de inferéncias, extrair

diversos aspectos das mensagens nos processos comunicacionais.

O material jornalistico foi fortemente utilizado para a exploragao
do método de andlise de contetdo, sendo que podemos defini-lo como um
método de pesquisa de observagao para avaliar sistematicamente, por meio
de um conjunto de técnicas, o contetido simbdlico de muitas formas de
comunicagio imagens ou palavras levando em conta as condicoes de

produgio e recepgao do contetido das mensagens.

O delineamento metodoldgico deste estudo se deu primeiramente
por meio da selecao do material empirico e, em seguida, realizou-se uma
andlise qualitativa sob o paradigma da interpretagio e procuramos

desconstruir “verdades” sobre o verdadeiro papel do EJA.

A Categoria 1 foi relacionada a temdtica sobre os conceitos de

“Educacdo Formal e Informal”; Categoria 2, representacio da ideia de
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“Educagdo para o mercado de trabalho”, e por fim, a Categoria 3, relaciona-
se a andlise do “Perfil do Estudante”, retratado nas propagandas. Iniciemos
algumas consideracoes analiticas sobre imagens presentes nos materiais de
divulgacio dos programas da EJA, com uma visio critica a estas
representagoes. Selecionamos as imagens a partir de pesquisas em sites de

busca e apresentamos alguns exemplos em cada categoria.

Categoria 1
A educagao formal, informal e processos escolariziveis

H4 na imagem1(Figura 1) a presenca de um estudante em frente a
uma tela de um computador e, circulando ao redor da cabega do estudante
e do computador (modelo notebook), contém simbolos representando
diferentes contetidos escolares, como exemplo, a matéria de quimica —
representada pelo microscépio. Hd também outros icones representando o
ato da escrita (caderno e ldpis). Além disso, notamos uma incoeréncia em
relagdo aos materiais escolares os quais nem sempre ¢ de acesso aos alunos,

a exemplo dos do notebook para uso em salas de aula ou nas residéncias.

Nas imagens 2 e 3, tem destaque a presenga do movimento da agio
de escrever, representada pelo caderno e ldpis e de uma estética da educagio
formal, representada por alunos sentados sem carteiras em salas de aula.
Nas trés imagens observamos a mesma ideia, traduzida em um modelo de

educacio que se reduz a saber escrever, caracteristico da educa¢io formal.

134



Figura 1: Educacio Formal e Educacio Informal
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Imagem 3

Fonte Imagem 1: Site Secretaria de Estado da Educagio — Goids'%.

Fonte Imagem 2: Site Prefeitura de Peruibe’.

Fonte Imagem 3: Site Agéncia de Noticias do Parang!4

Destacamos na figura 1 (imagens 1, 2 e 3) aspectos da educagao
formal, representadas nas imagens de conteddos escolares, matérias,
disciplinas (imagem 1) e na agao do escrever (imagens 2 e 3). Sobre a
concepgio de educagio nio formal, Gohn (2016) nos apresenta que “a
educagdo nao formal é uma drea que o senso comum e a midia nao tratam
como educa¢io porque nio sio processos escolarizdveis” (Gohn, 2016, p.

60), tampouco “alfabetizdveis”, como observado no texto da imagem 2:

12 Disponivel em: https://site.educacao.go.gov.br/. Acesso em: 05 ago. 2020

13 Disponivel em: http://www.peruibe3.sp.gov.br/cidade-de-peruibe/. Acesso em: 05 ago. 2020.
14 Disponivel em:
hetp://www.aen.pr.gov.br/modules/noticias/article.php?storyid=104610&¢tit=Tempo-de-
conclusao-da-EJA-passara-de-cinco-para-dois-anos. Acesso em: 05 ago. 2020.
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“Se vocé conhece um jovem, adulto ou idoso, que ndo foi alfabetizado,

encaminhe-o para fazer sua inscri¢do”.

Podemos observar que as multiplas dimensées de educagiao bem
como as préiticas pedagdgicas concebidas a partir de movimentos e
organizagdes sociais contextualizadas no cotidiano dos individuos,
enquanto cidadios, e baseadas na aprendizagem e autoaprendizagem de
temas como diversidades étnico-raciais, cidadania, direitos humanos, etc.,
normalmente nao sao considerados, na concepgio do senso comum, como
educagio, havendo total desprezo a concep¢io de uma cultura de
escolarizagao baseada na oralidade, literatura de cordel, teatro popular, ou

na musica, por exemplo.

Nao ignoramos a importincia da alfabetiza¢ao formal, por meio da
aprendizagem formal da leitura e da escrita, mas apenas destacamos a
predominancia do cddigo escrito. Nesse sentido, interessante é notar a
materializacdo dessa contradi¢io, quando vemos divulgagio escrita de
matriculas para analfabetos, em algumas escolas puablicas, ao fazé-la apenas
com uma faixa colocada na frente das institui¢cées. E muito importante que
os produtores dos contetidos divulgados, por meio da midia, sobre o
programa, atentem-se para o fato de que esses individuos ja sofrem muito
preconceito em razido de nao serem alfabetizados, gerando nestes o

sentimento de inferioridade, perante os escolarizados.

Categoria 2
Educagao para o mercado de trabalho

Na figura 2 selecionamos imagens (4 e 5) as quais podemos associar
a educa¢do como uma oportunidade para o ingresso no mercado de

trabalho. Na imagem 4 tem destaque o contetdo editorial, especialmente
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porque hd a palavra “trabalho”, e um individuo sentado observando e
fazendo a leitura deste contetdo. A imagem 5 ¢ um recorte de um trecho
de um video produzido pelo Ministério da Educagao, em 2016 intitulado
“Coragio de Estudante”, no qual, em seu roteiro, hd duas criangas cujo pai
¢ analfabeto e trabalha como mestre de obras. A partir do momento em
que passa a frequentar a escola, este pai comega a participar mais
ativamente da vida escolar dos filhos e conquista ascensio em sua carreira
profissional, na drea da construgio civil. O contetido na integra do video
pode ser encontrado na pdgina virtual do canal Yourube. Nio foi possivel
obter informacoes a respeito de direitos de uso de imagens quando estas
foram divulgadas, portanto houve descaracterizagio dos rostos (imagens

5), sem interferir na andlise.

A partir desses elementos construimos dois gestos de interpretagao:
no primeiro consideramos totalmente simplista a ideia de que a educagao
apenas promova oportunidades de trabalho. Consideramos ser
fundamental e nos parece bastante compreensivel essa ideia de melhoria de
vida e de oportunidade de trabalho, conquistada por meio da ida a escola,
mas nao ¢ somente este o objetivo da educagao. Em segundo lugar, na
figura 4 nio podemos deixar de destacar a total falta de coeréncia na
imagem de um individuo lendo um texto, lembrando que os individuos
procuram a EJA por nio serem alfabetizados e nio saberem ler nem

escrever.
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Figura 2: Educagio do adulto para o mercado de trabalho

"Eja: trabalho, dignidade
e wvidal"

Fonte Imagem 4: Freitas (2020).
Fonte Imagem 5: Recorte do trecho do video “Coragao de Estudante”, elaborado pelo
Ministério da Educagio em 2016%.

Nessas figuras 4 e 5, verificamos a representagdo de uma educacao
para adultos que satisfaga as necessidades de inser¢io no mercado de
trabalho. Esta concepg¢io de educagio contraria a vertente tedrica da
sociologia politica da educagio, na perspectiva de andlise critica do sistema
de poder, reduzindo a educagao a uma visao simplista, e nao considerando
todas as outras dimensodes como a de educagio popular, educagio niao
formal, sobretudo, educa¢io concebida como permanente ao longo da
vida, na escola e fora dela. O conceito de educacio foi reduzido a categoria
de qualificagdo, “competéncias e habilidades, economicamente
valorizdveis” (LIMA, 2016, p. 17). Nao desconsideramos a importincia

para o individuo de buscar terminar os estudos para obter um emprego

15 Disponivel em: https://youtu.be/0ALwqZW-TXg e em:
hetp://www.portaldapropaganda.com.br/noticias/4122/coracao-de-estudante-e-tema-da-nova-
campanha-da-escala-para-o-mec/. Acesso em: 05 set. 2020.
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melhor e consequentemente uma vida digna, no entanto, nao podemos
caminhar exclusivamente rumo a formacio tecnicista da educagio e que,
seguindo o que Freire (2001) pontua, treinando os sujeitos para ser Forca
de Trabalho e nao Humanos Livres que constroem seus conhecimentos
também pela cultura. O verdadeiro sentido da EJA ¢ a Educacio

Continuada, permanente e para todos, ao longo da vida.

Ainda sobre a questio da concep¢io de educagio reduzida a
categoria de “competéncias”, esta é muito presente nas reformas
curriculares haja vista o discurso presente no documento que contém a
Base Nacional Comum Curricular- BNCC (BRASIL, 2017) par o Ensino
Médio, especialmente em relagido aos fundamentos pedagégicos, como

vemos no tI'CChO a SCngil'Z

[...] as decisbes pedagbgicas devem estar orientadas para o
desenvolvimento de competéncias. Por meio da indicagio clara do que
os alunos devem “saber” (considerando a constituicio de
conhecimentos, habilidades, atitudes e valores) e, sobretudo, do que
devem  “saber fazer” (considerando a mobilizacio  desses
conhecimentos, habilidades, atitudes e valores para resolver demandas
complexas da vida cotidiana, do pleno exercicio da cidadania e do
mundo do trabalho), a explicitacgio das competéncias oferece
referéncias para o fortalecimento de agbes que assegurem as
aprendizagens essenciais definidas na BNCC (BRASIL, 2017, p.13).

A partir da contribui¢ao cognitivista, em especial, a piagetiana, a
tendéncia das reformas se encaminhava para uma perspectiva de
letramento, contradizendo o discurso excessivamente pautado pela
Pedagogia das Competéncias. O discurso pedagdgico se refere muito mais

a competéncias e habilidades do que ao uso social da linguagem escrita ou

falada.
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Categoria 3
A representagio dos jovens nas propagandas

A propaganda objetiva seduzir as pessoas, apropriando-se de
imagens e simbolos persuasivos adequados a estética vigente em uma
sociedade, em determinada época. A mensagem veiculada possui imensa
abrangéncia enquanto elemento dentro de processo de comunicagio tendo
em vista que busca atingir os individuos ao construir percepgoes de valores
que refletem sonhos e fantasias. Porém, vale ressaltar que o uso de imagens
deve estar de acordo com a realidade do receptor da mensagem. Nao foi
possivel obter informacoes a respeito de direitos de uso de imagens quando
estas foram divulgadas, portanto houve descaracterizagio de alguns rostos

(imagens 6,7, 8 € 9), sem interferéncia em nossa anilise.

Nesse momento da discussdo, considerando os aspectos visuais das
propagandas analisadas, propomos a reflexao sobre o imagindrio que se
pretendeu construir sobre os jovens, representados nas imagens presentes
nas propagandas de divulgagdo, elemento de pesquisa escolhido para
andlise neste trabalho, do programa de EJA, nas quais foram
desconsideradas toda a subjetividade singular existente no perfil desse

publico.

H3 algumas possiveis representagdes desse piblico que rompem,
de certa maneira, com ideia associada aos jovens estudantes do EJA e que,
segundo o IBGE possuem algumas caracteristicas j& mencionadas neste
estudo e que nada condiz com o que observamos nas imagens analisadas
(imagens 6, 7, 8 € 9). Vale lembrar, que priorizamos a andlise do perfil dos
jovens, mas é importante pontuar que, ao pesquisar os antncios do

programa EJA, na internet nos sites de busca, nao identificamos nenhuma
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que tivesse pessoas com deficiéncia, idosos ou travestis, além do niimero

bem reduzido de propagandas com pessoas negras.

Essa mistificacao ideoldgica, produzida por diversos meios e
procedimentos, entre os quais o apelo mididtico, nao é casual e teve como
consequéncia “a falta de unidade, de solidariedade e de tomada de uma
consciéncia coletiva” (MUNANGA, 2019, p. 4406). E legitimo acreditar
que algum negro ou indigena nao procure a escola por nao se identificar

com ela.

O objetivo dos andncios apresentados era o de informar sobre as

matriculas que serdo abertas para o programa EJA.
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Figura 3 — Imagens do perfil dos jovens

Matriculas nas Escolas

8h as16h
Hordnio do Aulas' 18h30 s 21h30

dade Misma. 18 anes até 31 de Janeiro O KIT ESCOLAR E FARDAMENTO SERAD
ENTREGUES NO PRIMERD DIA DE AULA

SECRETARIA MUNICIPAL
DA EDUCACAD

Imagem 6 Imagem 7

EDUCAgﬂD PARA JOVENS
E ADULTOS (EJA)

BRano do Ensino Fundamenta
P=%no do Ensino Fundamental I

' * Levar comprovante de escolaridade se tiver
e Renovagio até 07 de Julho f Comprotags de socolbaldade o 4
Imagem 8 Imagem 9

Fonte Imagem 6: Site da Prefeitura de Pompéia/SP '

Fonte Imagem 7: Site da Prefeitura de Penedo/SP".

Fonte Imagem 8: Site da Prefeitura de Nilépolis (jul. 2017) 2.
Fonte Imagem 9: Site da Prefeitura de Jataf (jul. 2017)".

16 Disponivel em: https://www.portalnc.com.br/. Acesso em: 05 ago. 2020.
7" Disponivel em: https://penedo.al.gov.br/2020/01/27/matriculas-para-eja-estao-abertas-na-
semed-penedo/. Acesso em: 05 set. 2020.

8 Disponivel em: http://nilopolis.rj.gov.br/site/prefeitura-de-nilopolis-abre-inscricoes-para-a-
educacao-de-jovens-e-adultos/. Acesso em: 05 set. 2020.

¥ Disponivel em: https://www.jatai.go.gov.br/. Acesso em: 06 set. 2020.
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Constituir a identidade da clientela da EJA exige atribuir muitas
especificidades, principalmente a etdria. O perfil é constituido por jovens,
adultos e pessoas idosas, quilombolas e indigenas, em geral assalariados que
encontram- se no mercado informal (MOURA; SILVA, 2018). Desde os
anos 90 vem ocorrendo fendmeno denominado como juvenilizagiao nos
programas de EJA, devido ao alto indice de evasio e repeténcia na
educacio bdsica. A procura pelo programa se deve a oportunidade destes
jovens de acelerarem o tempo de escolariza¢io para inser¢ao no mercado
de trabalho. Podemos notar nas figuras selecionadas que as imagens

parecem nao condizer com o perfil apresentado nos tltimos levantamentos

do IBGE.

A maioria dos jovens é de cor branca, além de nio termos
encontrado nenhuma figura, nenhum antncio publicitirio em que
houvesse individuos com deficiéncia fisica. Constata-se que também nio
considera pessoas idosas, contingente significativo do perfil identitdrio de
estudantes da EJA, haja vista a sua atual perspectiva de tempo livre, outrora
determinado, pela necessidade de inser¢ao no mercado de trabalho, a sua

exclusao do processo educacional.

Vé-se, entdo, que a propaganda oficial ¢ relativamente distante das
histérias de vida e da identidade cultural dos sujeitos da EJA. Alguns
esteredtipos sao construidos pelo sujeito ou socialmente que acabam
estigmatizando certos perfis, no entanto, é possivel identificar nas figuras

imagens que nao representam o perfil destes jovens, segundo pesquisa do

IBGE.
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Algumas consideragoes sobre a andlise

Diante da andlise de contetido das imagens foi possivel observar
que os ideais presentes na Educagio para jovens e adultos nao sio
retratados nas imagens analisadas de divulgacdo dos programas.
Acreditamos que nao sio realmente representagdes do verdadeiro papel da
EJA como Educagao Popular com fun¢io permanente na sociedade e nem
o real perfil dos estudantes, considerando os aspectos demogréficos, sociais

e estéticos.

Considerando a hipétese de que essas mensagens sao importantes
fontes de informagdo para atrair o interesse do publico, identificamos, em
uma breve anilise das imagens, que as campanhas sio pautadas por
conceitos estéticos, pelo menos no que diz respeito as imagens e fotografias
dos estudantes, além da representagao limitada da educagio, considerando
apenas seus aspectos formais e voltada para a profissionalizacio dos
individuos. Observou-se no contetido das mensagens uma banalizagao dos
ideais de humaniza¢io, educa¢io permanente ao longo da vida e para

todos.

Percebendo a realidade peculiar da Educagio de Jovens e Adultos
no Brasil e considerando as imagens que ilustram as propagandas da EJA
as quais comunicam, por meio das imagens, uma concepgiao mercantilista
reducionista do que seja educa¢do com énfase na forca das relacoes
capitalistas que envolvem a apropriagio do conhecimento e tampouco
revelam o real perfil demografico dos estudantes, ndo podemos caminhar
para a finalizagao deste estudo sem mencionar dois fatores fundamentais
que complementam nossa andlise: primeiramente destacamos as
implicagoes do ingresso ou retorno a escola do ponto de vista da satisfagao

pessoal, da socializagao dos sujeitos e da necessidade de acolhimento que
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deve marcar esse retorno, ao nio se sentirem representados nas
propagandas podem nio se interessar pelo programa e, um segundo ponto
nao menos importante é com relacio ao papel do professor para efetivagao
da exceléncia em todo o processo de ensino e aprendizagem, pois, sob este
aspecto, temos que a idealizagao dos sujeitos da EJA na propaganda oficial
sendo, de partida, um elemento de descaracteriza¢io da clientela, haverd

implicagoes tedrico-metodoldgicas para a atuacio do professor.

A agio docente é demasiadamente complexa, exigindo dos
professores capacidade de motivar os alunos e dar atengio as suas
demandas, seja no campo da aprendizagem, seja de natureza afetiva, esta
considerada um importante elemento para a aprendizagem cognitiva,
considerando que deve haver afetividade e solidariedade entre alunos e
professores. Segundo Tognetta e Assis (2006), as relagoes afetivas e
principalmente cooperativas e soliddrias auxiliam os alunos a superarem as
dificuldades escolares, devendo haver por parte dos professores, uma escuta
ativa, respeitando as diferencas e reconhecendo a imensa diversidade

cultural, etdria e socioeconémica dos alunos, principalmente da EJA.

Por fim, considerando-se que progressivamente a educagio de
jovens e adultos vem se consolidando como campo de reflexoes
sistematizadas, espera-se que o trabalho possa contribuir para a discussio
de propostas e para outras andlises objetivando o incentivo a producio de
mais pesquisas sobre um universo que se apresenta como multidimensional

sobre a educagio para jovens e adultos.
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