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Gramscl; comunicagao e jornalismo

Re-descrevendo a comunicagdo popular a
luz do pensamento gramsciano

Eduardo Yuji Yamamoto’

A proposta deste trabalho é produzir duas leituras sobre o atual fenémeno da comunicagao
comunitaria, a partir do pensamento de Antdnio Gramsci. Paraisso, este trabalhoird valer-se de
uma abordagem dialética-historica para contextualizar uma forma complexa de controle da
comunicagao que vem restringindo a agao de veiculos contra-hegemo6nicos. Esse controle,
costumeiramente atribuido as elites locais ou as pressoes dos grandes conglomerados de
comunicagao, possui raizes profundas: o desenvolvimento da sociedade capitalistaacompanhado
pelo avango do pensamento e da pratica ideologica. Nesse processo, observa-se a desestruturagao
do “bloco histarico®” (conceito gramsciano que enfatiza a “unidade de forgas sociais e politicas
diferentes” sob diregao da classe popular), conforme a desarticulagao dos grupos que propunham
por meio de seus veiculos de comunicagao a ruptura com o modelo politico-econdémico vigente.
Para os movimentos sociais populares, esse fato representa um estancamento em seu processo
de construgao da hegemonia. Postula-se aqui que tal enfraquecimento é seguido pelo fenémeno
contemporaneo da comunicagdo comunitaria que traz em seu bojo a diluigao do sujeito coletivo
(base constitutiva da comunicagao poputar). Observa-se que a praticada comunicagao comunitaria,
longe de priorizar a construgao de uma cultura e uma praxis politica a partir do incentivo &
participacao e representagao de seus membros, busca, ao contrario, reproduzir uma logica de
dominagao e controle. Desse modo, a analise das formagdes ideologicas do “comunitario” e do
“popular” faz-se imprescindivel nao apenas para compreender o processo geral de cooptagao
desses veiculos pelo sistema hegemanico de representagao e valor, comotambém para possibilitar
duas leituras distintas sobre um mesmo fenémeno. Seraosuas formagdes ideoldgicas (popular ou
comunitario) que irao determinar a legitimidade das praticas comunicativas generalizadas nos
grupos sociais. Isso porque o significado histdrico de “comunitario” e “popular” indica agoes
contrarias e conflitivas: ao passo que o primeiro busca a conformagao com o sistema social e suas
estruturas pré-estabelecidas; o sequndo procura formas de ruptura, por meio daconstrugao de
uma hegemonia popular. Na vertente do “popular” a perspectiva nao é a ingeréncia do poder
dominante ou a reprodugdo de seus mecanismos de exclusao (praticas vigentes na comunicagao
comunitaria); mas a ampliagao dos direitos, do exercicio de uma cidadania que abarca além de
sua dimensao politica, a conquistada igualdade social e econémica (tais reivindicagoes perpassam
0s varios movimentos e grupos sociais, embora de forma fragmentada ou sob o rétulo das
diferengas culturais). As vezes, as atribuicdes dessa vertente “popular” também sao feitas

“Jornalista e especialista em Comunicagao popular e comunitaria (UEL/PR). Mestrando do programa
Comunicagao Mididtica (FAAC/UNESP/SP). Bolsista CAPES.

' GRUPP!, 1978, p.78.
7 LEI N? 9.612/98, Projeto de Lei n® 1, disponivel em hitp://www.mc.gov.br/radcom. Acesso em 25/09/2005.
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