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INOTAS E INQUIETACOES SOBRE
CERTAS TRANSFORMACOES NAS
PRATICAS DE PRODUCAO E CONSUMO
MUSICAL

Gisela G. S. Castro

PARA COMECAR

Transformagbes ocorridas na virada do século XX e XXI
implicaram em mudangas nas formas de sociabilidade e hdbitos de consumo
de produtos culturais. Atenta ouvinte do panorama musical desde muito
jovem, intrigou-me na ocasido a emergéncia da onipresenga dos fones de
ouvido em diversos ambientes ptblicos e privados, indicio da intensificagio
do consumo de musica como trilha sonora do cotidiano. Que tipo de escuta
se enseja quando se convive com um jorro continuo de musica como plano
de fundo para as diversas atividades do dia a dia? O que significa encapsular-
se em uma ambiéncia sonora privada em meio a balburdia da vida urbana?
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Essas eram algumas das inquietagdes que me instigaram a tomar a escuta — e
mais tarde o consumo — de musica como campo de pesquisa ainda nos anos
1990. Foram estimulantes e proveitosos os encontros e aprendizados nos
estudos da musica, da cultura e da comunicagao.

Na primeira década dos anos 2000, a produgio cultural e,
notadamente, a industria fonografica, viviam uma encruzilhada, pois
crescia o compartilhamento gratuito de contetido entre pares liderados
pelos adeptos das redes de compartilhamento peer to peer (p2p). Pioneiro
no compartilhamento de musica entre pares, o Napster foi um caso
emblemdtico que ajudou a consolidar o entao novo modo de consumir
musica em formato de arquivo digital. Por meio dele, arquivos em
formato mp3 podiam ser copiados diretamente para o Ad do interessado.
Paralelamente, cépias fisicas digitais de discos e filmes se espalharam
mundo afora, com ou sem fins comerciais, deflagrando uma série de
medidas restritivas em relacio a entdo chamada pirataria.

Como pretende-se argumentar mais adiante, a discussio sobre
pirataria vai muito além da prote¢ao de direitos de propriedade intelectual
sobre obras culturais e diz respeito & dominagio comercial de uma arena,
a internet, apresentada nos seus primérdios com base no sonho libertdrio
de se ensejar uma comunica¢ao horizontal envolvendo a participacao
democritica de todos por meio das ferramentas digitais no que era
denominado como dgora virtual.

Concebida sob a égide da utopia da colabora¢io desinteressada
entre pares, a world wide web que Tim Berners-Lee legou a4 humanidade
décadas atrds era bem diferente da que se tem agora. De uma rede nao-
mercantil, transformou-se com a extraordindria capacidade de processar,
coletar, armazenar e analisar dados das megacorporagées que hoje atuam
online e cujos algoritmos alimentam o capitalismo de plataformas

(SRNICEK, 2017).

A discussao aqui apresentada diz respeito a uma série de
transformagoes nos modos de produgio e consumo de cultura, sintetizadas
como sendo a passagem do consumo de posse ao de acesso. De outro lado,
essa discussao estd articulada com a crescente e implacdvel mercantilizacio
das mais diversas praticas cotidianas enfeixadas em modos de ser e estilos de
vida articulados as l6gicas do consumo e as artimanhas da mercadologia, a
qual passa a constituir aquilo que Lazzaratto e Negri argumentaram como
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sendo “um dispositivo de constituicio das relagdes sociais, de informacoes,
de valores para o mercado” (LAZZARATTO; NEGRI, 2001, p. 64).

Evidentemente, toda essa transformacio nio se d4 sem muita
luta, avancos e retrocessos e reviravoltas das mais inesperadas, que buscou-
se mapear e discutir naqueles anos. Um exemplo hoje jd meio esquecido
foi a longa batalha judicial travada durante décadas pela Apple Corps, de
propriedade dos Beatles, contra a Apple Inc., liderada por Steve Jobs. A
disputa se acirrou apds a criagdo do iTunes Music Store — cuja principal
func¢io era comercializar contetido para os muitos modelos de iPods,
dispositivos portdteis que armazenavam grandes quantidades de arquivos
de musica em formato digital. Na visao da Apple Corps, ao expandir
sua atuagdo para a drea da musica, a Apple Inc teria violado um acordo
celebrado entre as partes décadas antes, por meio do qual convencionou-se
que a empresa de Jobs restringiria seus negécios a computagao.

Em fun¢io da contenda juridica que se desenrolava entre as
empresas da maca desde 1978, o catdlogo dos Beatles permaneceu fora do
iTunes até que o imbréglio tivesse sido resolvido, longe dos tribunais, com
a surpreendente aquisi¢dao pela Apple Inc, em 2007, de todas as marcas
registradas com o nome Apple. Mesmo assim, os fas dos Fab Four de
Liverpool tiveram que esperar mais alguns anos até que pudessem adquirir
suas musicas favoritas no iTunes, o que sé ocorreu apés 2010.

Esse enredo e outros sio esmiugados no e-book em que reuni
mais de dez anos de pesquisa que articulou musica, escuta, comunica¢io
e consumo, antes de me voltar para outros temas de estudo. Disponivel
para download gratuito mediante licenca Creative Commons (CC)’
que interdita o uso comercial e determina a citagio de fonte, meu livro
(CASTRO, 2015) me trouxe ao elenco de debatedores do curso “Pesquisas
brasileiras em musica: debates e perspectivas interdisciplinares”, organizado
por Erica Magi no SESC-SP em maio de 2018. Ter participado da mesa
intitulada “Industria Fonogrifica, Mercado Digital e Consumo de Musica
no Brasil” ao lado dos queridos e respeitados colegas Eduardo Vicente e
Leonardo De Marchi foi uma grande alegria e excelente oportunidade para
retornar a musica, tema que sempre me foi tao caro.

! Trata-se de um conjunto de licengas publicas que permitem a distribui¢io gratuita de uma obra protegida por
direitos autorais.
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O texto que preparei para a presente coletinea dialoga com a
discussdo travada no evento ao recuperar alguns dos principais pontos do
debate sobre as transformagoes nos modos de consumo de mdasica naquele
inicio dos anos 2000. Aproveito a oportunidade do convite para apresentar
aqui algumas consideragdes sobre a pirataria com base na intensa e lucrativa
atividade desenvolvida pela profusio de figuras lenddrias que singravam
mares nos séculos XVI e XVII, bem como sobre o cardter experimental
e libertdrio que animou as 7aves nos seus primérdios em comparagio aos
atuais festivais comerciais de musica.

Minha argumentagao sobre piratas, corsdrios, raves e fas diz
respeito a uma série de inquietagoes sobre determinados aspectos da
industria do entretenimento em que se verifica a apropria¢do mercadoldgica
da experimentagio e dos novos modos de convivéncia e trocas entre pares,
notadamente nas redes telemdticas digitais, as quais denomino como redes
de comunicagao, sociabilidade e negécios para destacar a incisiva presenca
de interesses de ordem econémica em jogo de modo nem sempre explicito
em suas tramas.

Nessa trajetéria pessoal de pesquisa, destaca-se o meu interesse
permanente pela articulagdo entre midia e consumo na produgio de
modelos de subjetividade e de modos de sociabilidade compativeis com as
demandas de mercado, bem como a emergéncia de formas de resisténcia aos
padroes e ordenamentos vigentes. Entendo que tais formas de resisténcia
sao muitas vezes apropriadas, desbastadas de suas arestas e pontos de
conflito até serem transformadas em novos modelos a disposi¢io de um
circuito mercadoldgico sempre dvido por novidades. Ainda assim, acredito
na inventividade e na capacidade critica como elementos indispensaveis
para constituir alternativas aos ditames vigentes, oxigenando e renovando
os modos de ser e de viver, de fazer e de ouvir musica em nos dias atuais.

Discuto, a seguir, a rearticulagdo dos modelos e estratégias de
negécio da inddstria fonogréfica a partir de alguns pontos chaves neste
processo de reorganiza¢ao em direcdo a formagio de uma industria que
nao mais se limitaria a musica®. Trata-se de um processo que, a rigor, se
desenrola ainda atualmente.

2 Em seu relatério Global Music Report 2018, a Federagio Internacional da Industria Fonografica (IFPI na
sigla em inglés) considera que “Alongside the technological revolution there is an ongoing evolution of record
companies into more than music companies” (IFPI, 2018, p. 21). Em tradugio livre: “ao lado da revolugio
tecnoldgica, estd em curso a evolugdo das gravadoras ao se constituirem como algo além de empresas de musica”.
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DA POSSE AO ACESSO

Conforme observou Garcia Canclini (2009, p. 115), “relacionarnos
con la cultura significa cada vez mds participar en redes inmateriales, tener
experiencias, acceder a servicios”. Na musica, viu-se os diferentes suportes €
formatos fonogréficos como o vinil, CD, mp3 e outros, progressivamente
perdendo espago na preferéncia do publico para plataformas de streaming,
que permitem o acesso ¢ a fruigao sem que se precise adquirir ou fazer
download do contetido desejado.

Assim sendo, para se ouvir musica gravada onde e quando se
queira, pouco a pouco a aquisi¢io de discos, CDs, arquivos em mp3, etc.,
passou a conviver — e eventualmente a ser suplantada® — pelo acesso aos
multiplos servigos de assinatura de musica online que se estabeleceram.
Importante frisar que, no streaming, o acesso ao contetido nio ¢ garantido,
podendo determinado contetido ser retirado sem aviso prévio pela
plataforma, segundo seus interesses. Vale notar que o Brasil figura entre
os dez maiores mercados de musica em todo o mundo, conforme se vé na
tabela abaixo:

Tabela 1 - Os dez principais mercados de musica em 2018

1.EUA 6.Coréia do Sul
2.Japao 7.China
3.Reino Unido 8.Austrélia
4.Alemanha 9.Canad4
5.Franga 10.Brasil

Fonte: IFPI, 2019

Agindo em bloco em diversas frentes ao redor do globo naqueles
anos iniciais do século XXI, a inddstria fonogréfica internacional tratou
de reprimir outras formas de acesso & musica que fossem diferentes do
modelo comercial consagrado até entdo, que era a venda de dlbuns em
formato CD. De modo implacdvel, agiu para tornar ilegais e processar

3 Segundo o Global Music Report 2019, o streaming foi responsédvel por 46,9% da renda no mercado global
de musica em 2018, tendo apresentado um crescimento da ordem de 32,9% em termos de streaming pagos
(IFPL, 2019, p. 8).
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judicialmente plataformas de compartilhamento e usudrios que trocavam
arquivos de musica de modo gratuito via internet.

Paralelamente 4 crescente disponibilizacio dos acervos das
principais gravadoras para comercializagao em sites e plataformas legalizados,
miliondrias campanhas antipirataria ressaltaram o cardter danoso do
compartilhamento gratuito para a remunerac¢io do trabalho autoral do
artista e para a rentabilidade em toda a cadeia produtiva da mdsica.

A fim de contribuir para o adensamento da reflexdo acerca da
espinhosa questao da distribuicio ilegal de conteddo protegido por lei,
parece produtivo direcionar a discussao para o comércio maritimo entre
a Europa e os novos territérios explorados pelos europeus ao longo dos
conturbados séculos XVI e XVII, a fim de discernir entre dois tipos de
saqueadores que, embora bastante distintos, sio frequentemente tomados
como semelhantes ou mesmo idénticos.

SOBRE PIRATAS E CORSARIOS

O transporte maritimo das riquezas levadas a Europa a partir
de suas colénias ultramarinas ensejou uma profusio de ataques por parte
de saqueadores as frotas mercantis a servico de Suas Majestades. Dentre
eles, havia os piratas: figuras que se langavam ao mar, considerado por eles
como um territério livre, em busca de constituir para si um modo de vida
alternativo as agruras da condi¢ao em que viviam antes, em suas terras de
origem. Os piratas eram conhecidos por atuarem em bando e investirem
contra qualquer tipo de autoridade real. Cada bando auténomo era
comandado por um chefe com lideranga inconteste, que prescrevia severas
punigoes a quem descumprisse o cddigo de ética ao qual todos no bando
haviam jurado fidelidade. Contrapondo-se as estruturas de poder vigentes,
eram andrquicos e agiam de acordo com as préprias regras e principios.

Em contrapartida, os corsdrios eram mercendrios operando a
servico de um(a) monarca, sendo recompensados com riquezas, titulos
nobilidrquicos e por vezes, fama. Enquanto ser pirata pode ser entendido
como um modo de vida andrquico e até certo ponto libertdrio, ser corsdrio
seria um modo de agir e de ganhar a vida colocando-se sob as ordens da
nobreza. Os piratas escolhiam seus préprios alvos de pilhagem ou saque;
os corsdrios atacavam os inimigos do rei ou rainha a quem serviam, apenas.
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Esquematizando os principais pontos relacionados com cada
saqueador, elaboramos o seguinte quadro comparativo:

Piratas Corsérios

- modus vivendi - modus operandi

- mare infinitum - mare nostrum

- andrquicos - ligados ao status quo

- agiam por regras préprias - obedeciam as ordens do rei ou rainha
- saqueavam navios e pilhavam - atacavam navios e povoados
povoados selecionados por eles inimigos do rei

Essa distin¢ao entre piratas e corsirios se torna relevante em
nossa discussao quando se analisa, por exemplo, a tensdo entre o interesse
publico e as leis de protecio aos direitos de propriedade intelectual como,
por exemplo, no caso Wikileaks. Outro ponto controverso é o uso para fins
comerciais ou politicos de dados pessoais coletados de modo automdtico
e nem sempre claro nas mais diversas movimentagdes pela rede. Pode-se
aproximar essa prdtica ao conceito de mare nostrum mencionado acima.
Nessa linha de argumentacio, plataformas e sites de rede social tratam as
informagdes sobre sua base de usudrios como sendo de sua propriedade,
sem que seja respeitado o direito a privacidade dos usudrios e configurando
o que Couldry e Mejias (2018) denominam como ‘colonialismo de dados’.

Ainda como parte desse tipo de inquietagoes, existe a proliferacio
de perfis falsos e 0 uso de bots para simular o crescimento exponencial na
base de fas ou de seguidores de determinados agentes nas redes sociais on-
line. Pensando no recurso do boca-a-boca, que caracteriza a colaboragao
tantas vezes espontinea e desinteressada entre pares em sites de rede
social, devem ser problematizados os vazamentos parciais ou totais de
obras regidas por leis de direitos autorais, bem como a disseminagao
de contetido impréprio tais como virus, boatos, parédias difamatdrias,
arquivos corrompidos, informagdes e noticias falsas online. A quem ou a
que interessariam essas prdticas?

Falando sobre o cendrio da América Latina frente aos gigantes
internacionais que hoje dominam a internet, Garcfa Canclini (2017)
argumenta, com propriedade, que:
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Internet trajo las promesas de una comunicacién horizontal, pero
los gobiernos latinoamericanos siguen ausentes en los debates
de organismos internacionales [...] y otras escenas de gestién y
decisién sobre propiedad intelectual y derechos de las audiencias.
Al retirarse los Estados de la regulacién de las comunicaciones, se
pierde el sentido de lo publico y el acceso y uso de los contenidos
queda en manos de corporaciones transnacionales como las grandes
televisoras y empresas de Internet (Microsoft, Google, Yahoo) que

los comercializan junto con la informacién privada de los usudrios

(GARCIA CANCLINI, 2017, p. 27).

Em contraste com a utopia libertdria dos primérdios da
cibercultura, sites como The Pirate Bay — baluarte da luta contra o
cerceamento aos direitos de livre circulagao de contetdo restringidos por
leis de copyright — tém sido exterminados ou assimilados na luta pela
colonizagio mercantil do ciberespaco, restando a amarga constatagao de
que nio sdo infrequentes os casos em que a participagio nas redes e a
colaboracio espontinea entre pares sio moduladas em sigilo por ardilosas
estratégias comerciais ou politicas. Pense nas manipulacoes de bastidores
por parte de empresas como Cambridge Analytica, a servigo de interesses
cujas motivagdes e desdobramentos apenas comegam a ser descortinados.

Considerado na ocasiio como uma das maiores vitimas dos
saqueadores cibernéticos, o filme 7ropa de Elite jé tinha milhares de cépias
ilegais nas maos dos camel6s bem antes de sua estreia nos cinemas, em
2007. Pode-se especular com maior ou menor grau de adesio aos discursos
que circularam na midia, mas nunca se saberd ao certo como tudo ocorreu
nesse caso especifico. Entretanto, convém avaliar que a todo o tempo a
industria do entretenimento diversifica, expande e agrega novas estratégias
de negécios de modo a se adaptar as transformagdes nas prdticas de
produgio e consumo, visando garantir sua lucratividade.

Deve-se ter em mente que um filme ¢ hoje muito mais do que a
pelicula exibida no cinema. Atualmente, uma obra cinematogrifica pode
ser melhor entendida como um produto cultural complexo que se desdobra
em diversos produtos correlatos, tais como o DVD comercial do filme,
o CD com a trilha sonora completa (e nao raro, com faixas adicionais),
ringtones derivados de trilha musical, além de incontdveis outros tipos de
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memorabilia. Em muitos casos, hd a participagao do filme em festivais
consagrados e sua eventual distribuicado no circuito internacional e/
ou em plataformas globais de streaming para potencializar ainda mais a
rentabilidade do produto.

Mesmo depois da chamada retomada do cinema nacional, atingir
um indice de audiéncia superior a dois milhoes de espectadores é um feito
sensacional. A tese de que a carreira comercial do filme de Padilha teria
sido irremediavelmente prejudicada perde certa densidade diante dos
ndmeros relativos & audiéncia desta produgao nos cinemas, considerando
que grande parte do publico brasileiro niao tem condi¢oes de custear o
ingresso do filme e s6 vé o que passa de graga na TV aberta ou o que
compra a precos mdédicos nos camelds espalhados pelas ruas do centro
das cidades. Mesmo os que podem pagar o ingresso muitas vezes também
adquirem DVDs no mercado informal para “levar vantagem”. Além do
mais, em indmeros municipios no Brasil nao h4 salas de cinema! De todo
modo, aquele que assistiu ao filme fora do cinema (no circuito alternativo,
mesmo que seja no DVD comercial emprestado por um amigo ou parente)
e gostou podia adquirir o0 CD com a trilha musical, comprar camiseta,
boné, caderno escolar com foto na capa, bloquinho, ldpis, caneta etc. Ainda
que se considerem os enormes custos de uma produgio cinematografica de
qualidade, a existéncia de muitos consumidores para produtos correlatos
gera escala e rende lucro. Essa légica de producio precisa ser melhor
compreendida. Na msica, nio é muito diferente.

Constituir-se como um estudioso da comunicagao e do consumo
implica em colocar o discurso mididtico em questdo. E preciso saber
desconfiar do uso indiscriminado do rétulo “pirataria” e atentar para a
complexa trama de interesses em jogo em cada contexto no qual tal alegacio
¢ invocada para combater o que ameaga o status quo. Contra a impostura
dos que minimizam as declaragoes sobre os préprios lucros com a alegacao
de que a suposta pirataria de produtos culturais os prejudica, pode-se
argumentar que nem sempre e nem tanto, haja vista a quantidade de
artistas que se contrapéem ao cerceamento do compartilhamento gratuito
e outras praticas consideradas ofensivas pela industria do entretenimento,
que movimenta cifras que correspondem ao PIB de muitos paises.
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UMA INDUSTRIA EM TRANSFORMACAO

Entende-se que a complexidade da questao da pirataria admite
multiplas visoes, sendo o conceito generalista apregoado pelas majors’ da
musica, alvo de intensa discussiao na base de fas e mesmo na classe artistica.
Com o fim do monopdlio da grande industria fonografica sobre a producio
e circulagao de musica gravada, nomes da cena musical passaram a se servir
de esquemas alternativos de distribui¢do de sua produgao, ou parte dela.

Na época em que foi ministro da cultura no governo Lula, o cantor
e compositor Gilberto Gil estimulou amplo debate sobre a necessidade de
se adequar aos novos tempos as leis de direitos autorais vigentes. Para ele, foi
criada especialmente uma das licengas CC, que permitia especificamente o
remix. Em 2008, ao decidir langar na web o CD “Banda Larga”, a imediata
reacdo da Unido Brasileira de Compositores teria sido de repudio ao
ato considerado uma trai¢io ao oficio dos criadores. Esta tem sido uma
discussao candente em 4mbito mundial

Conforme observou Dias (2010, p. 170),

até recentemente, as companhias fonogrificas sustentaram
taxativamente que a causa principal da crise que enfrentavam era
a pirataria, entendida como a venda ilegal de CDs e DVDs no
mercado informal (pirataria fisica) e nas trocas peer ro peer, ou
P2P (realizada entre computadores pessoais), operada na internet
(pirataria online).

Embora hoje em dia a Federagio Internacional da Inddstria
Fonogrifica elenque como sua principal tarefa “evitar que a mdsica seja
distribuida de modo ilegal, sem que artistas e produtores recebam sua
justa remuneracao” (IFPI, 2018, p. 42, tradugio nossa), este mesmo
organismo reconhece que a tecnologia nio opera mais contra ¢ nem em
paralelo com a industria da mdsica, mas “enseja o crescimento e estimula
as transformagées, o que a leva a ser cultivada como parte integrante da
indtstria” (IFPI, 2018, p. 19, tradugio nossa)®.

4 Neste caso, chama-se de majors as grandes gravadoras.

5 No original: “preventing music from being distributed illegally, with no revenue flowing back to artists or
producers, remains a key priority for the record industry” (IFPI, 2018, p.42).
6 No original: “whilst technology undoubtedly drives change (and growth), it no longer operates against or even

adjacent to the music industry, it is part of the industry and, indeed, is being enhanced as well as harnessed by
record companies” (IFPI, 2018, p. 19).
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Ao comentar sobre as agdes punitivas na época desencadeadas
pelas grandes gravadoras contra o que estas consideravam como pirataria,
Dias (2010, p. 172) oferece uma pertinente observagio quanto ao desfecho
deste tipo de batalhas:

as redes vdo sofrendo processos judiciais por lesarem os direitos
do autor e os direitos conexos (que incluem os das gravadoras) até
sua atividade ser interrompida. Além de paralisar o exercicio da
atividade ilicita, a industria surpreendentemente assimila, incorpora
um conjunto de saberes sofisticados que foram gerados e que,
independentemente do seu estatuto legal, constituem iniciativas
fortes, dindmicas inovadoras de distribuicao de musica via internet
[...]. Esse é provavelmente o motivo pelo qual os profissionais
que desenvolvem os programas, os criadores da suposta pirataria
virtual, ndo sio o objeto maior da preocupagio dos empresdrios:
eles desenvolvem hoje a tecnologia que lhes servird amanha.

Atropelada pela nova realidade do mercado, o fato é que a
industria fonografica precisou se reinventar para continuar a gerar receita e
lucratividade. Nesse cendrio de convergéncia entre linguagens, plataformas
e interesses, a industria da musica se reorganiza como provedora de servicos
e negdcios no grande campo do entretenimento.

Dando prosseguimento a discussao e dialogando com os trechos
citados acima, o préximo segmento trata do que se poderia classificar como
a cooptagio mercadoldgica da experimentagio e da inovagio em termos
de fruicao musical. Nesse cendrio, os shows ao vivo, as raves e os festivais
configuram campos privilegiados na reinvengao de uma inddstria que passou
a se definir menos pela venda de discos que por meio de sua capacidade de
gestao dos muitos negécios que se articulam a centralidade do consumo de
musica como elemento distintivo da experiéncia contemporinea.

DaAS RAVES AOS GRANDES ESPETACULOS COMERCIAIS DE MUSICA

Entende-se que, hd tempos, parece estar em curso uma
reconfiguracio mercadoldgica da experimentagio de vida alternativa
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levada as ultimas consequéncias por Ken Kesey” e seus Merry Pranksters®,
no final dos anos 1960. Tao bem descritas pelo Novo Jornalismo de Tom
Wolfe? (1968), como relacionar estas experimentagoes existenciais em
termos de novos modus vivendi, com o mercantilismo cultural dos eventos
de massa que fazem parte do calenddrio cultural das grandes cidades e que
sa0 voltados para a promogao de marcas e para a venda de todo o tipo de
produtos e servigos, tudo isso embalado pelo som do techno, pop, rock
roll e outros? Como se poderia estabelecer uma conexio ou que tipo de
relagio hd entre o consumo de musica atual e o que acontecia naqueles
encontros organizados por Kesey e congéneres?

Esses happenings, as raves, de certa forma estabeleceram toda uma
atitude de imersao em ambiéncias sonoro-musicais aliadas a eletrizantes
estimulos visuais tais como efeitos de luz, cores, sombra e movimento,
além do irresistivel apelo de se congregar uma multidao de pessoas. O
estabelecimento de fortes conexdes sensdrio-cognitivo-espirituais entre
artistas visuais, musicos e escritores do naipe de Jack Kerouac' e Hunter
S. Thompson'!, além de Ken Kesey e do préprio Wolfe foi um ingrediente
a mais no experimento de alegres traquinagens lisérgicas em grupo,
banhadas pelo som ao vivo da banda Grateful Dead'?. Vale ressaltar que
os Merry Pranksters utilizavam um vasto equipamento de ponta de dudio,
video, cinema, iluminagido e maquiagem. Os integrantes que operavam
esta poderosa e altamente tecnolégica parafernilia eram, por sua vez,

7 Escritor, ensaista, figura de ligagdo entre a geragio beat dos anos 1950 e a geragao hippie dos anos 1960. Autor
de One flew over the cocoos nest, transformado em filme (O estranho no ninho, Milos Forman, 1975).

8 A expressdo pode ser traduzida liviemente como “alegres traquinas”. Entretanto, o grupo era orientado por
uma radical proposta ético-estética de constituir coletivamente a prépria vida como obra de arte, trabalhando
ainda na expansio da consciéncia e sua transcendéncia rumo a uma eventual unidade com os elementos do
universo.

2 Escritor de ficgdo e ndo ficcdo, criador do New Journalism, premiado autor de 7he Bonfire of the Vanities, que
deu origem ao filme de mesmo nome (4 fogueira das vaidades, Brian De Palma, 1990).

1 Célebre nome da chamada geragio beat, autor de On the road (On the road — o manuscrito original, LP&M,
2008).

! Escritor e jornalista, criador do chamado jornalismo gonzo, autor do livio Fear and Loathing in Las Vegas
(Medo e Delirio em Las Vegas, LP&M, 2010), transformado em filme de mesmo nome dirigido por Terry
Gilliam, um dos componentes do eclético grupo de humor inglés, Monty Python.

'2 Liderada pelo guitarrista Jerry Garcia e tendo dentre seus integrantes John Perry Barlow, que mais tarde
fundou a ONG Electronic Frontier Foundation e se destacou como um influente ciber-libertirio, esta banda
formada na Califérnia, em 1965, ficou conhecida pelo ecletismo musical que misturava elementos de musica
experimental A psicodelia, aliada a diferentes géneros e estilos, como o rock, o blues, o folk, o jazz, etc. O grupo
elaborou sua marcante abordagem musical durante a experimentacio realizada ao tocar ao vivo nos Kool-Aid

Acid Tests.
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renomados especialistas em suas respectivas dreas, com grande visibilidade
profissional e eximios na criagao dos light, scenic, sonic e visual designs que
caracterizavam as festas.

Revendo o trajeto das 7aves por uma perspectiva histérica, nota-se
que o cbdigo ético com o acréonimo PLUR (Peace, Love, Unizy, Respect),
cunhado na Inglaterra no final dos anos 1980, teria entrado em franco
desuso até praticamente desaparecer, sendo que a sigla RAVE (Radical
Audio Visual Experience), também criada na mesma época, teria passado a
indicar mais um empreendimento da industria cultural.

O projeto ou proposta que o escritor Ken Kesey denominou
como kool-aid acid test — um ritual de celebragao multissensorial regado a
LSD com o objetivo de autoconhecimento, sintonia e sincronia espiritual
— foi eventualmente abandonado quando Kesey teria chegado a conclusao
que tal ritual revelara-se pouco conducente para o nivel pretendido de
transcendéncia e comunhao com o universo.

Tomadas pelo empreendedorismo — e talvez por certa nostalgia do
idedrio hippie que informou grande parte das experimentagoes psicossociais
alternativas que vigoraram na emblemdtica década de 1960 — outras pessoas
(profissionais, publico e empresdrios) prosseguiram com o formato, porém
visando sobretudo o entretenimento pela imersdo coletiva no som ultra
amplificado, pela percepgio alterada por meio de drogas psicoativas, e pelo
lucro que este tipo de espetdculo poderia propiciar. Nesta vertente, nota-se
como o iconico Festival de Woodstock foi prolongado, algumas décadas
mais tarde, no fendmeno das grandes 7aves que marcaram as décadas finais
do século passado.

Eventos de longa duracio, palcos de celebragio dionisiaca,
marcados pelas sensorialidades exacerbadas por drogas, sexo, sonho e
musica techno, perfaziam uma experiéncia sensorial multipla nas quais os
DJs figuravam como magos soberanos, responsédveis por dar o tom e manter
o ritmo de “ferve¢do” nas pistas de danga. Destaca-se o arrebatamento
da experiéncia de imersio coletiva no som. E relevante também citar o
momento do ¢hill out como elemento indispensdvel para a recomposicio
de corpos e mentes.

Por fim, levando ao paroxismo o aspecto comercial desse tipo de
hiperespetdculo musical, pode-se citar o Rock in Rio, auto denominado
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como o maior festival musical do planeta. Uma histéria que comega em
1985, a marca se conﬁgura como uma gigantesca e multifacetada arena
de negécios. Com énfase no chamado consumo de experiéncia, a fruicao
coletiva da musica e os incessantes apelos publicitirios do evento atuam
para atrair e cativar o consumidor-fa de musica (CASTRO, 2012).

A Cidade do Rock, a inusitada sede da primeira edi¢io do mega
festival na Barra da Tijuca, zona oeste do Rio de Janeiro, nao apenas
abrigava os shows em uma drea total de 250 mil metros quadrados que
pertencia ao estado, como também conferia ao espetdculo elementos
promocionais inusitados tais como um palco de 5 mil metros quadrados,
ostensivamente alardeado como o maior jd construido até entao. Desde
sua primeira edi¢ao em 1985, o festival foi marcante por ter logrado trazer
a0 Brasil astros internacionais que jamais haviam pisado em nossos palcos.
A memordvel performance de Freddie Mercury, da banda Queen, é citada
como um dos pontos altos do evento.

Por ordem do entdo governador, Leonel Brizola, a Cidade do
Rock foi demolida apés o término da versao inaugural do festival. Depois
de ter recorrido ao estddio do Maracana como sede da edigao seguinte, a
Cidade do Rock foi reconstruida em 2001, quando uma transformacio
na concep¢ao do evento fez multiplicarem-se os palcos — ou tendas —
em que artistas filiados a géneros musicais distintos se apresentavam
simultaneamente. Em 2019, houve duas edicoes: no Rio e nos EUA. A
rigor, trata-se de um empreendimento diversificado em virias frentes de
negécio, que se aproveita da enorme afluéncia de publico para todo o
tipo de agbes promocionais e campanhas de marketing, a comecar pela
publicidade do préprio evento, encabecada pela hashtag #eufui.

CONSIDERACOES FINAIS

Na apresentacao da coletdnea que marcou a comemoragao dos
dez anos do laboratério de estudos sobre a cultura da musica, coordenado
por Simone Pereira de S4 no Programa de Pés-graduagio em Comunicacio
da Universidade Federal Fluminense, as organizadoras ensinam que
“falar da dimensdo comunicacional da musica significa compreendé-la
como um produto de circulagio mididtica, atravessado pela légica da
reprodutibilidade técnica, da cultura de massas e do espetdculo”. Lembram
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ainda que o campo musical ¢ “atravessado pelas tensoes e negociagdes com

as midias, o publico e o mercado” (SA; POLIVANOV; CUNHA, 2016,
p-9).

Sendo assim, esta discussio focalizou o consumo de musica como
articulador privilegiado de certas dinAmicas socioculturais que merecem
atencdo. Ao enfeixar algumas importantes tensdes e contradi¢des nos
processos de negociagio de sentido do que seja propriamente cultural
nas sociedades, a associagio entre midia e consumo parece efetivar-se,
por exceléncia, nas l6gicas do entretenimento, por meio das quais lazer e
negécios se tornam indissocidveis e passam a modular de forma exemplar
a experiéncia cotidiana.

Dentre as articulagoes discutidas acima, problematizou-se a
complexa nogao de pirataria com base em uma reflexao acerca do consumo
COmMO posse, em CONtraponto a0 Consumo como acesso, bem como a
distin¢ao entre piratas e corsdrios para colocar em questdo a recorrente
condenagio pela indistria da masica das prdticas de consumo que fogem
a0 seu controle e aos mecanismos de monetizagio vigentes. Enfatizou-
se, ainda, a entrada em cena das plataformas de streaming, que, a rigor,
controlam o contetido que pode ou nio ser acessado enquanto as fonotecas
se reconfiguram em playlists.

Para um exemplo do conflito de interesses que com frequéncia
tornam penosas essas negociagoes, recorre-se a noticia de que depois de
lutar judicialmente durante décadas contra a gigante Universal Music para
reaver os direitos autorais sobre os seus primeiros discos, o genial Joao
Gilberto recebeu sentenca favordvel que “obriga a empresa a devolver a
Jodo os royalties que deixaram de ser pagos nada menos que desde 1964,
além de danos morais” (GORTAZAR, 2019). Embora a decisio final caiba
a0 Supremo, caso a gravadora decida abrir recurso na mais alta corte do
pais, a unanimidade com que o pleito foi acolhido em tribunal no Rio de
Janeiro parece indicar que a agdo pode finalmente chegar a bom termo
para os herdeiros do musico, hoje j4 falecido.

No que tange as divergéncias de interesses entre empresas e
publicos, vale mencionar que enquanto estudiosos como o publicitdrio Sam
Ford (2013) elencam como principal desafio para o mundo corporativo a
canalizacio de forma disciplinada das errdticas interagoes entre pares nas
redes sociais digitais, Primo (2013) chama a atengio para a apropriacio
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de interagoes em rede na profusio de estratégias mercadoldgicas que nio
cessam de ser (re)inventadas, vez que muitas delas se servem do fascinio da
fruicao estética da musica, da atragao dos fas por seus idolos e do cardter
identitdrio das préticas de consumo musical como bases do desenvolvimento
de segmentos de mercado e clusters afinitdrios de consumidores.

No atual circuito de concertos itinerantes de musica ao vivo,
novas empresas de informdtica se especializam em “moldar e monetizar
uma nova modalidade hibrida de entretenimento: parte concerto,
parte espetdculo tecnolédgico [...] centrado na sobrevida hologrifica de
astros e estrelas musicais j4 falecidos”? (BINELLI, 2020). Este tipo de
producio cultural que se serve de tecnologia de ponta para manter em
cena o lucrativo legado de artistas da musica conjuga “de modo paradoxal
elementos do ineditismo com o saudosismo” (DUARTE; MINE, 2014).
No afa de “perpetuar a memoria dos idolos a0 maximo” lancam mao de
“estratégias de divulgagao evidenciadas, por exemplo, nos perfis péstumos
que aproximam emocionalmente os fas de seus idolos nas redes sociais

digitais” (DUARTE; MINE, 2014).

Ao denunciar as travas impostas pelas corporagdes politicas
e econdmicas & comunicagio e A participagdo social inovadora, Garcia
Canclini (2017, p. 28) constata que “necesitamos otra politica, otros medios
y otras redes” para tornar possivel um cendrio mais auspicioso e alvissareiro.
Cabe a cada um fazer frente ao desafio de conceber alternativas e se
contrapor ao que constrange e oprime na atual conjuntura em que se vive.

Em vista do que foi exposto, resta pontuar que se conclamam
todos a exercerem, simultaneamente, os papéis de produtores, criticos,
mediadores, consumidores e gestores das transformagées culturais que
nos perpassam e, por sua vez, nos constituem. Defende-se, portanto, o
desenvolvimento da imprescindivel capacidade critica que nos torna
potentes para refletir sobre nossas praticas e agir no mundo de modo ético
e sensato.

No ambito desta oportuna coletdnea, este breve texto teve
o intuito de contribuir com o esfor¢o de pensar algumas das tensoes e
contradicoes relacionadas a produgio, circulagio e consumo de musica no

'3 No original: « a handful of companies looking to mold and ultimately monetize a new, hybrid category of
entertainment — part concert, part technology-driven spectacle — centered (...) on the holographic afterlives
of deceased musical stars”.
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mundo contemporaneo. Terei sido bem-sucedida se a leitura puder ensejar
novas, necessarias e, oxald, frutiferas reflexoes.
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